
Campagna di comunicazione 

Campagne engagement

Definizione pricing 

Sviluppo prodotti 

CRM

7,37%
7,11%
7,22%
6,49%
6,43%

L’indagine ha coinvolto 152 referenti aziendali. 
Alcune domande prevedevano risposte a scelta multipla. 

Conoscenza dei Big Data Dichiarata

Percezione dei Big Data

Big Data:
 un’opportunità da approfondire

Livello di beneficio delle attività dell’azienda 
grazie ai Big Data su una scala da 0 a 10

Profili professionali interessanti nell’immediato futuro:

Settori aziendali percepiti 
come più avvantaggiati 

dall’impatto dei Big Data in azienda

Big Data:
 figure professionali

Professionisti dei Big Data: 
Tra formazione e competenze

Presenza di profili in ambito Big Data nel mondo del lavoro

Competenze nella mia azienda

34% HR Provider / Recruitment Company 

25% Università

22% Professional Online Network

14% Conoscenze personali

5,37% Altro

Quali sviluppare

 L’università forma professionisti 
del futuro in tema Big Data

 Come migliorare la formazione accademica 
per formare professionisti dei Big Data 

Come svilupparle

SÌ NO

57%
C’è del potenziale
interno 

No, è necessario
avere figure 
professionali esterne  

43%

Si, completamente

No, per nulla 

Parzialmente

15%

9%

77%

46% 32% 22%

Rafforzare
partnership

con le imprese 

Sviluppare
corsi mirati 

Esperienze con
università estere

Dimensioni dell’aziendaSettori industrialiArea geografica

Survey Big Data
e le professioni del futuro

4%

96%

Sono una
OPPORTUNITÀ

Sono un
RISCHIO

Interesse nella mia azienda

Come trovare profili adeguati

Maggio 2018

NORD OVEST
56,54%

NORD EST
23,69%

SUD E ISOLE
5,27%

CENTRO
13,82%

Industrie metalmeccaniche, 
elettroniche e altre industrie 

42,77%
Commercio e servizi di
supporto alle imprese 

28,3%

Altri servizi
7,89%

IT e TLC 
3,95%

Bancario/Assicurativo/Finanziario 

1,32%

Chimico/Farmaceutico/
Gomma-plastica   

Altro   

9,21%

6,58 %

PICCOLA
10-46 occupati
24,2%

MEDIA
50-249 occupati 
23,5%

GRANDE
> 250 occupati 
26,8%

MICRO
<10 occupati
25,5%

Data Content &
Communication
Specialist 

Data Scientist Big Data Analytics
Specialist  

Big Data Architect 

Social Mining
Specialist 

12%

30%

16%

17%

20%

Altro (come profili 
in ambito Legal)

4%

20182016

APPROFONDITA

PARZIALE

APPROFONDITA 17%

PARZIALE

NESSUNA

45%

38%

12%

NESSUNA

49%

39%

C’è interesse ma nessun
progetto a riguardo

Ancora nessun interesse

C’è intenzione di sviluppare 
progetti in futuro 

32%

10%

37%

Abbiamo già sviluppato dei 
progetti sul tema Big Data 

20%

28%

19%

31%

22%

2018 2016

24%23%

15%

8%
12%

13%

5%

24%23%

13%

11%11%

13%

5%

COMMERCIALEMARKETING COMUNICAZIONEFINANCE ITPRODUZIONEALTRO

2018 2016

No, il mercato non è adeguato 

Ci sono, e sono facili da reperire  

43%

5%

Ci sono, ma è faticoso reperirli 52%

35%

31%

16%
2%

17%

ANALISI DATI

INTERPRETAZIONE E COMUNICAZIONE DATI

 RACCOLTA DATI

ALTRO

TRASFORMAZIONE DATI

Formazione con
consulenti in azienda

37%

46%
Formazione esterna

17%
Autoformazione

1%
Altro

www.modisitalia.it


